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Opis kursu (cele kształcenia)
	Celem kursu jest zapoznanie studentów z kluczowymi koncepcjami narratologicznymi (teoriami opowiadania) oraz z podstawowymi założeniami sztuki tworzenia angażujących opowieści i  praktykami storytellingu w rozmaitych zastosowaniach użytkowych. Kurs prowadzony jest w języku polskim.



Warunki wstępne
	Wiedza
	- 

	Umiejętności
	-

	Kursy
	-


Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01, ma podstawową wiedzę o przemianach teoretycznej refleksji poświęconej narracji i kluczowych koncepcjach narratologicznych (dawnych i współczesnych)
W02, ma wiedzę o poetyce angażującego opowiadania, zna terminologię poetyki narracji i narratologii, zna terminologię retoryki
W03, rozumie funkcje opowiadania, potrafi wskazać praktyczne zastosowania storytellingu
	 K_W5, K_W6 , K_W11


	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01,potrafi wykorzystać kluczowe koncepcje narratologiczne do samodzielnych analiz różnych tekstów narracyjnych i formułowania podstawowych problemów badawczych,
U02, potrafi identyfikować różne techniki kompozycyjne opowiadania i ich zastosowanie ze względu na docelowe grupy odbiorcze i skuteczność narracyjną,
U03, potrafi z wykorzystaniem narzędzi poetyki tekstu i retoryki samodzielnie projektować angażujące opowiadania na potrzeby rozmaitych grup odbiorców i ze względu na różne zastosowania praktyczne storytellingu.
	K_U1 , K_U2, K_U4, K_U5


	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01, ma świadomość znaczenia kompetencji narracyjnych i wiedzy narratologicznej w szeroko rozumianej komunikacji społecznej, potrafi w sposób odpowiedzialny wykorzystywać te kompetencje do własnych celów.
	K_K2 , K_K5


	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	10
	12
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć
	Metody poglądowe, metoda wykładu z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej, metoda dyskusji, metoda ćwiczeń analityczno-interpretacyjnych, praca z tekstem, metoda analizy dokumentacyjnej, porządkowanie i wizualizacja danych.
Zajęcia mogą być prowadzone w formie zdalnej w aplikacji MS Teams.



Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne 

	W01
	
	
	
	
	
	
	
	X
	
	X
	
	X
	

	W02
	
	
	
	
	
	
	
	X
	
	X
	
	X
	

	W03
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	U03
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	X
	

	K01
	
	
	
	
	
	
	
	X
	
	X
	
	X
	


	Kryteria oceny
	Zaliczenie kursu możliwe jest na podstawie obecności na wykładzie i ćwiczeniach audytoryjnych, aktywności merytorycznej studenta na zajęciach (udział w dyskusji, praca z tekstem) oraz uzyskania przez niego pozytywnej oceny z egzaminu pisemnego.
Kryteria oceny egzaminu: uzyskanie 50% przewidzianej puli punktów – ocena dst; 70% – ocena db; 90% – ocena bdb.



	Uwagi
	W przypadku nauczania poprzez aplikację Teams: potwierdzeniem uczestnictwa studenta w zajęciach jest włączenie kamery oraz mikrofonu w aplikacji MS Teams (na życzenie osoby prowadzącej). W przypadku problemów technicznych, uniemożliwiających włączenie kamery i / lub mikrofonu, student może zostać zobligowany do ustnej lub pisemnej odpowiedzi – z zakresu treści realizowanych w trakcie zajęć – w innym, wyznaczonym przez osobę prowadzącą terminie
Uwaga: Wybrane treści ćwiczeń mogą być realizowane fakultatywnie – według decyzji prowadzącego.


Treści merytoryczne (wykaz tematów). 
	Wykład:
1. Wprowadzenie do narratologii: kariera narracji – antropologia opowiadania. 
2. Protonarratologia.
3. Narratologia klasyczna.
4. Narratologia postklasyczna.
5. W stronę praktyki opowiadania: storyteller i storytelling.
Ćwiczenia 
1. Wprowadzenie:  opowiadanie w perspektywie antropologicznej i jego funkcje; tradycja storytellingu (kompetencja narracyjna, uniwersalność opowiadania, przyjemność opowiadania, psychosomatyczny charakter opowiadania, empatyczność narracji, kultura oralna – mit, bajka, folklor). 
2. Poetyka opowiadania: kompozycja fabularna, monomit/mit bohaterski jako model opowiadania, bohater jako nośnik opowiadania, gatunki narracyjne, konwencje i stereotypy/toposy fabularne. 
3. Poetyka opowiadania: narrator, perspektywa narracyjna, typologie narracji, cechy różnych technik narracyjnych, aspekty temporalne narracji.
4. Opowiadanie w perspektywie interpretatywnej: opowiadanie jako interpretacja kultury; storytelling w etnografii, terapii, medycynie narracyjnej, oral history;  egzempla, parabole, instrukcje jako gatunki wyjaśniające.
5. Odbiorca storytellingu: badanie i projektowanie doświadczeń czytelników/konsumentów (świadectwa i style odbioru, badania czytelnictwa, analiza afektywna, metoda user experience design).
6. Opowiadanie w perspektywie interakcyjnej: storytelling jako opowieść angażująca (chwyty stylu afektywnego: stopniowanie napięcia, cliffhanger, perypetia, puenta, fokalizacja, tempo, pauza itp., perspektywa narracyjna – modele intersubiektywności, empatia jako instrument skuteczności narracyjnej, immersywność narracji).
7. Praktyki opowiadania i ich materialność: konteksty wykonawcze i sceny storytellingu, np. żywe kultury, laboratoria, platformy medialne /np. TED/, festiwale opowiadania. 
8. Marketing narracyjny: storytelling w autoprezentacji, reklamie, budowaniu marki i kulturze organizacji.
9. Opowiadanie w perspektywie transmedialnej: narracje transmedialne, multimodalność narracyjna, transfikcjonalność, światotwórstwo.
10. Narracje muzealne, wystawiennicze, turystyczne i edukacyjne.



Wykaz literatury podstawowej
	1. Antonik D., Autor jako marka  „Teksty Drugie”, 2012,  nr 6 
2. Bal M., Narratologia. Wprowadzenie do teorii narracji, przeł. Ewa Kraskowska, Kraków 2012.
3. Boje D.M., Storytelling, czyli o materialności praktyk opowiadania, w: Badania jakościowe, red. Dariusz Jemielniak, t. 1, Warszawa 2012.
4. Bonda K., Maszyna do pisania. Kurs kreatywnego pisania, Warszawa 2015.
5. Czeremski M., Mit – umysł – rzeczywistość. Kognitywne uwarunkowania archaicznych form narracyjnych na przykładzie mitu, „Poznańskie Studia Polonistyczne. Seria Literacka” 2018, nr 34 
6. Ćwiczenia z poetyki, red. A. Gajewska, T. Mizerkiewicz, Warszawa 2012.
7. Filipiak I., Twórcze pisanie dla młodych panien, Gdańsk 2000
8. Frye N., Archetypy literatury, w: Współczesna teoria badań literackich za granicą, oprac. H. Markiewiсz, t. 2, WL, Kraków 1972;
9. Gallo C., Sekrety storytellerów, przeł. M. Komorowska, Warszawa 2017.
10. Kapusta A., Ucieleśnienie, neuronauki i literatura, „Poznańskie Studia Polonistyczne. Seria Literacka” 2018, nr 34 
11. Kompozycja i genologia. Ćwiczenia z poetyki, red. A. Gajewska, Poznań 2009.
12. Korwin-Piotrowska D., Poetyka. Przewodnik po świecie tekstów,  Kraków 2011.
13. Kreft J., Media a ekonomia uwagi, „Studia Medioznawcze”, t. 3 (38)
14. Larek M., Storytelling: studium o sztuce projektowania angażujących opowieści, Wydawnictwo Poznańskie Studia Polonistyczne, Poznań 2019.
15. Larek M., Powieść to rodzaj filmu, „Polonistyka” 2017, nr 6.
16. Larek M., Bonda i storytelling,  „Forum Poetyki” 2022, nr 27
17. Markiewicz P., Przybysz P., Neuroestetyczne aspekty komunikacji wizualnej i wyobraźni,  w: Obrazy w umyśle. Studia nad percepcją i wyobraźnią, red. P. Francuz, warszawa 2007
18. Tkaczyk P., Narratologia, Warszawa 2020.
19. Wasilewski J., Brach B.j, Rytuały i nowi bohaterowie, w: Fog K., Storytelling. Narracja w reklamie i biznesie, przeł. J. Wasilewski, B. Brach, Warszawa 2011.
20. Wilcz-Grzędzińska E., Wróblewski T., Pisać skutecznie. Strategie dla każdego autora, Wrocław 2011.
21. Wrycza-Bekier J., Magia słów. Jak pisać teksty, które porwą tłumy?, Gliwice 2014.


Wykaz literatury uzupełniającej
	1. A Companion to Narrative Theory, red. James Phelan, Peter Rabinowitz, Oxford 2008.
2. Arystoteles, Retoryka. Poetyka, przeł. Henryk Podbielski, Warszawa 1988 (wybrane fragmenty)
3. Barthes R., Wstęp do analizy strukturalnej opowiadań ,„Pamiętnik Literacki”, 1968 nr 4. 
4. Bucki P., Virality isn’born. It’s made. O tym, jak powstał wiralowy majstersztyk, na którym zarobiono 248 milionów dolarów , „Sprawny Marketing” 2018, z. 4.
5. Burzyńska Anna, Kariera narracji. O zwrocie narratywistycznym w humanistyce, „Teksty Drugie” 2004, nr 1-2.
6. Czeremski M., Oswojenie bajki. Morfologia Władimira Proppa , w: Władimir Propp, Morfologia bajki magicznej , przeł. Paweł Rojek, Kraków 2011.
7. Dąbała J., Tajemnica i suspens w sztuce pisania. W kręgu retoryki dziennikarskiej i dramaturgii medialnej, Toruń 2010
8. Dziadek A.. Projekt krytyki somatycznej, IBL, Warszawa 2014
9. Dunne W., Podręcznik dramatopisarza. Rozwój bohaterów, budowanie scen i historii , przekł. zbiorowy, Warszawa 2014.
10. Geertz C., Opis gęsty, w: Kempny M. Nowicka E., Badanie kultury. Elementy teorii antropologicznej, Warszawa 2003
11. Illouz E., Hardkorowy romans. Pięćdziesiąt twarzy Greya, bestsellery i społeczeństwo , przedmowa Alicja Długołęcka, przeł. Jacek Konieczny, Warszawa 2015.
12. Iser W., Apelatywna struktura tekstów, „Pamiętnik Literacki”, R. LXXI, z. 1.
13. Jauss H.R., Czytelnik jako instancja nowej historii literatury, przeł. Krystyna Krzemieniowa, „Pamiętnik Literacki”, R. LXXI, z. 1
14. King S., Jak pisać. Pamiętnik rzemieślnika , przeł. Paulina Braiter, Warszawa 2000.
15. Literatura ustna, red. Przemysław Czapliński,  Gdańsk 2010.
16. Markiewicz M., Wymiary dzieła literackiego, Kraków 1996 (tu: Morfologia dialogu, Zawartość narracyjna i schemat fabularny,  Postać literacka).
17. Narrative Across Media, red. M-L. Ryan, London 2004.
18. Poe E.A., Filozofia kompozycji, przeł. M. Żurowski, „Przegląd Humanistyczny” 1972, nr 5.
19. Poe E.A., Zasada Poetycka, przeł. S. Studniarz, A. Tenczyńska, w: Edgar Allan Poe. Klasyk grozy i perwersji — i nie tylko, red. nauk. E. Kasperski, Ż. Nalewajk, Warszawa 2009
20. Składanek M., Projektowanie interakcji — pomiędzy wiedzą a praktyką, „Kultura Współczesna” 2009, nr 3.
21. Sontag S., Przeciw interpretacji, w: S. Sontag, Przeciw interpretacji i inne eseje, Kraków 2012
22. Sowiński M., Trzeciak K., Obcość, monumentalność polityczność. Strategie wywoływania wrażenia w najnowszej prozie polskiej, „Czas Kultury” 2013, R. 6..
23. Szkłowski W.B., Sztuka jako chwyt, przeł. R. Łużny [w:] Teorie literatury XX wieku. Antologia, red. A. Burzyńska, M. P. Markowski,  Kraków 2006
24. Storytelling w:Encyklopedia Marketingu (2020), online: http://nowymarketing.pl/a/6715,s-storytelling-encyklopedia-marketingu 
25. Tiupa W., Wprowadzenie do narratologii porównawczej, przeł. A. Ścibor, Kraków 2021.
26. Tkaczyk P., Grywalizacja. Jak zastosować mechanizmy gier w działaniach marketingowych, Gliwice 2012.
27. Złotek M., Grywalizacja. wykorzystanie mechanizmów z gier jako motywatora do zmiany zachowania, Kraków 2017



Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)
	liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	10

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	12

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	1

	liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	23

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	9

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	0

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	20

	Ogółem bilans czasu pracy
	75

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	3


1

