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	Punktacja ECTS*
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Opis kursu (cele kształcenia)

	Przedmiot umożliwia zapoznanie się z kluczowymi problemami z zakresu wiedzy o kulturze popularnej. Inspiruje do samodzielnej refleksji i badań w tym obszarze. Łączy wiedzę teoretyczną z próbą jej praktycznego zastosowania.


Warunki wstępne

	Wiedza
	Znajomość podstawowych wyszukiwarek internetowych.

	Umiejętności
	Umiejętność korzystania z regionalnych zasobów bibliotecznych. Umiejętność samodzielnego wyszukiwania informacji w Internecie i ich strukturyzacji. Umiejętność interpretacji tekstu naukowego (w podstawowym zakresie). Umiejętność pracy w grupie oraz elementarna umiejętność dyskutowania własnych poglądów. 

	Kursy
	Podstawy teorii kultury 



Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01, Student/ka zna pojęcie kultury ludowej, kultury popularnej i e-folkloru oraz inne specjalistyczne terminy związane z przedmiotem (fantazmat, fantasmagoria, wodewil, camp, kicz, pop art itd.)
W02, Student/ka zna genezę kultury popularnej i historyczne konteksty jej rozwoju.
W03, Student/ka zna wybrane koncepcje badawcze brytyjskich studiów kulturowych oraz najważniejsze tezy Szkoły Frankfurckiej, dostrzegając możliwość ich zastosowania w analizie konkretnych zjawisk kulturowych.
W04, Student/ka posiada pogłębioną widzę w zakresie nowych tendencji w kulturze audiowizualnej. Zna terminologię jej opisu.
W05, Student/ka zna metodologię badania relacji między kulturą a technologiami medialnymi.
W06, Student/ka posiada podstawową wiedzę o użytkownikach kultury i odbiorcach mediów w kontekście zagadnienia tożsamości.
	K_W03
K_W06
K_W08
K_W07
K_W09
K_W10
K_W01
K_W06


	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01, Student/ka potrafi dostrzec i zinterpretować zasadnicze kwestie społeczne, kulturowe, obyczajowe i ekonomiczne związane z kulturą popularną.
U02, Student/ka wskazuje etapy i kierunki rozwoju współczesnej kultury medialnej. Analizuje, klasyfikuje i porównuje procesy, zjawiska i teksty związane z kulturą popularną.

U03, Student/ka potrafi samodzielnie analizować nowe zjawiska kultury audiowizualnej. Potrafi ocenić przydatność różnych podejść badawczych oraz  pracuje metodą grupowego projektu naukowego. Posługuje się podstawowymi ujęciami teoretycznymi, odpowiednią metodologią i terminologią.


	K_U06
K_U05

K_U08

K_U12

K_U09




	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01, Student/ka potrafi prowadzić merytoryczną dyskusję na tematy powiązane z tematyką zajęć, uwzględniającą różnorodność argumentów i ocen.
K02, Student/ka jest świadomy/a konieczności stałej refleksji nad kulturą popularną.


	K_K09

K_K01




	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład

(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	20
	
	
	
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć

	Metody podające – wykład połączony z analizą tekstu przewodniego i prezentacją multimedialną

Metody aktywizujące – dyskusja, praca w grupach  
Metody weryfikujące posiadaną wiedzę: kolokwia, ewaluacja projektów


Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne
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	Kryteria oceny
	Kurs kończy się egzaminem pisemnym. 

Warunkiem dopuszczenia do egzaminu jest zaliczenie kolokwiów cząstkowych (co drugi wykład lub po każdym zjeździe). 

Obecność na wykładach jest obowiązkowa.   


	Uwagi
	Każdą nieobecność na wykładach i ćwiczeniach należy usprawiedliwić drogą mailową. Usprawiedliwienie nieobecności nie zwalnia osoby studiującej z obowiązku uzyskania wszystkich efektów uczenia się przewidzianych w ramach danego kursu (§ 20 Regulaminu studiów). W tym celu osoba studiująca powinna zgłosić się na dyżur. Skreślenie z listy studentów przez dyrektora odbywa się w przypadku stwierdzenia braku udziału osoby studiującej w obowiązkowych zajęciach, przez co rozumie się ponad 30% nieusprawiedliwionych nieobecności w semestrze na zajęciach z danego kursu (§ 30 Regulaminu studiów). 
W trakcie zajęć dwie osoby pełnią rolę „sekretarzy” (funkcja rotacyjna), przygotowują notatkę, konsultują z prowadzącą i rozsyłają w grupie.
Wykłady mają charakter interaktywny – wymagają aktywnego zaangażowania osób uczestniczących w dyskusję.


Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	1. Argumenty przeciwników i zwolenników kultury masowej. 

2. Kultura masowa a kultura popularna.
3. Kultura popularna jako produkt czasów nowoczesności. Różne obiegi kultury popularnej. 
4. Narodziny kategorii sensacji w prasie przełomu XIX i XX wieku. Potwory i potworność w kulturze popularnej. Figura Draculi i Frankensteina.
5. Narodziny przemysłu rozrywkowego. Krytyczne badania Szkoły Frankfurckiej. 

6. Cechy gatunkowe minstrelu i wodewilu. Rasizm jako element kultury popularnej.

7. Pokazy fantasmagoryczne a początki odbioru immersyjnego. 

8. Wystawy światowe i narodziny konsumpcjonizmu. 

9. Kapitalizm - zarys pojęcia. Znaczenie oporu w kulturze popularnej. 
10. Cechy nowych mediów i e-folkloru. Kategoria postprawdy. 
11. Partyzantka semiologiczna i ekskorporacja w ujęciu Johna Fiske. 
12. Znaczenie obrazu w kulturze popularnej. 

13. Pop art, kicz i kamp - rozróżnienie pojęć. Cechy kampu w ujęciu Susan Sonntag. 


Wykaz literatury podstawowej

	1. Rober W. Snyder, Artyści wodewilu i ich świat, w: Rekonfiguracje modernizmu. Nowoczesność i kultura popularna, pod red. T. Majewskiego, Wyd. Akademickie i Profesjonalne, W-wA 2009.

2. Ben Singer, "Sensacyjność" a świat wielkomiejskiej nowoczesności w: Rekonfiguracje modernizmu. Nowoczesność i kultura popularna, pod red. T. Majewskiego, Wyd. Akademickie i Profesjonalne, W-wa 2009. 

3. Dominic Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej, przeł. Wojciech J. Burszta, Zysk i S-ka, Poznań 1995 (rozdział 2 Szkoła Frankfurcka i przemysł kulturalny).

4. Majewski Tadeusz, Dialektyczne feerie. Szkoła frankfurcka i kultura popularna, Łódź 2011 (rozdziały: Fantasmagoria i episteme nowoczesności, Chaplin w Niemczech, Walter Benjamin i Myszka Miki).

5. Fiske John, Zrozumieć kulturę popularną, przeł. Katarzyna Sawicka, Wyd. UJ, Kraków 2010 (całość).

6. Rafał Ilnicki, Od folkloru do protez egzystencjalnych. Kulturowe znaczenie portalu Facebook, w: "Kultura Popularna" 2012, nr 3 (33) - temat numeru: E-folklor. 

7. Magdalena Kamińska, „[`] [`] [`] :((( :*…” Praktyki żałobne w cyberprzestrzeni, w: "Kultura Popularna" 2012, nr 3 (33) - temat numeru: E-folklor. 

8. John Storey, Studia kulturowe i badania kultury popularnej. Teorie i metody, przekład i redakcja Janusz Barański, Wyd. UJ, Kraków 2003 (tu: rozdział 6 Muzyka popularna)

9. Czapliński Przemysław, Kamp - gry antropologiczne, w: Kamp. Antologia przekładów, red. P. Czapliński, Anna Mizerka, Universitas 2012.

10. Susan Sontag, Notatki o kampe, w: Kamp. Antologia przekładów, red. P. Czapliński, Anna Mizerka, Universitas 2012.


Wykaz literatury uzupełniającej

	1. "Kultura Popularna" (wybrane teksty) 

2. Banach Andrzej., O kiczu, Wydawnictwo Literackie, Kraków 1968, część I, rozdziały I-XI. 

3. Castells Manuel, Społeczeństwo sieci, przeł. Mirosława Marody, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007.

4. Gadżety popkultury: społeczne życie przedmiotów, red. Wiesław Godzic, Maciej Żakowski, Wydawnicwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, rozdział VI: Katarzyna Szajewska, T-shirt. Moda, sport i komunikacja, rozdział X: Roch Sulima, Telefon komórkowy: busola codzienności,  

5. Gender. Wizerunki kobiet i mężczyzn w kulturze, red. Elżbieta Durys, Elżbieta Ostrowska, Rabid Kraków 2005, rozdział I: Dylematy kultury. 

6. Grodzic Wiesław, Telewizja i jej gatunki: po „Wielkim Bracie”, Universitas, Kraków 2004, rozdział II: Telewizja na krawędzi rzeczywistości, rozdział III: Era Wielkiego Brata: telewizja „oplatana” przez rzeczywistość.  

7. Kluszczyński R., Społeczeństwo informacyjne. Cyberkultura. Sztuka multimediów, Rabid, Kraków 2001, rozdział VII: Internet – nowe terytorium sztuki, rozdział 8: Transformacje i transgresje.  

8. Kowalski P., Popkultura i humaniści, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellońskiego, Kraków 2004. 

9. Laclau Ernesto, Rozum populistyczny, przekład zbiorowy, red. Tomasz Szkudlarek, Astrid Alchimowicz, Wydawnictwo Naukowe Dolnośląskiej Szkoły Wyższej, Wrocław 2009. 

10. Levinson P., Telefon komórkowy. Jak zmienił świat najbardziej mobilny ze środków komunikacji, przeł. Hanna Jankowska, Warszawskie Wydawnictwo Literackie Muza, Warszawa 2006. 

11. MacDonald Dwight, Teoria kultury popularnej, w: Kultura popularna, wybór, przekład i przedmowa Czesław Miłosz, Wyd. Literackie, Kraków 2002. 

12. Mitologie popularne. Szkice z antropologii współczesności, red. Dariusz Czaja, Universitas, Kraków 1994, tu: Dariusz Czaja: Reklamowy smak raju: między archetypem i historią. 

13. Przestrzenie wizualne i akustyczne człowieka. Antropologia audiowizualna jako przedmiot badań i metoda badań, red. Agnieszka Janiak. Wanda Krzemińska, Anna Wojtasik-Tokarz, Wydawnictwo Naukowe Dolnośląskiej Szkoły Wyższej Edukacji TWP, Wrocław 2007, tu: Lucjan Miś, Audiowizualizacja problemów społecznych, pozostałe rozdziały do wyboru pod kątem realizowanego  projektu.

14. Storey John, Studia kulturowe i badania kultury popularnej. Teorie i metody, przeł. i red. Janusz Barański, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellońskiego, Kraków 2003, rozdział I: Studia kulturowe i badanie kultury popularnej. 

15. Strinati Dominic, Wprowadzenie do kultury popularnej, przeł. Wojciech Józef Burszta, Zysk i S-ka Wydawnictwo, Poznań 1998, rozdział I: Kultura masowa i kultura popularna. 

16. Teledyskursy. Telewizja w badaniach współczesnych, red. Robert C. Allen, przeł. Edyta Stawowczyk, “Szumacher”, Kielce 1998  (rozdziały do wyboru pod kątem realizowanego projektu). 

17. Tormey Simon, Townshend Jules, Od teorii krytycznej do marksizmu, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006. 

18. Wejland A., Założenia teoretyczne i metodologiczne badań Internetu i w Internecie. Kilka uwag krytycznych, w: Homo-Interneticus? Etnograficzne wędrówki w głąb sieci, książka dostępna na: http://wiedzaiedukacja.eu/archives/47426 

19. Wielka sieć. E-seje z socjologii Internetu, red. Jacek Kurczewski, Warszawa 2006 (rozdziały do wyboru pod kątem realizowanego projektu).

20. 20.
WWW. W sieci metafor. Stron internetowa jako przedmiot badań naukowych, red. Agnieszka Dytman-Stasieńko i Jan Stasieńko, Wydawnictwo Naukowe Dolnośląskiej Szkoły Wyższej, Wrocław 2008, R rozdział I: Medium.  


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	20

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	

	liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	15

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	15

	Ogółem bilans czasu pracy
	50

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2


3

