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Opis kursu (cele kształcenia)

	Celem kursu jest zapoznanie studentów_ek z podstawowymi kategoriami i zjawiskami z zakresu komunikacji wizualnej oraz mechanizmami tworzenia znaczenia w wybranych przekazach wizualnych w perspektywie badań kulturoznawczych, antropologicznych i medioznawczych. 
Kurs prowadzony jest w języku polskim.



Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych


	
	W01, Student/tka ma wiedzę dotyczącą interdyscyplinarnego podłoża komunikacji wizualnej w perspektywie wybranych zagadnień kulturoznawstwa i nauk o mediach.
W02, Student/tka ma wiedzę dotyczącą mechanizmów tworzenia i procesów dekodowania przekazów wizualnych. Zna kluczowe pojęcia i kategorie z zakresu kultury wizualnej.

	.
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	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych


	
	U01, Student/tka posiada umiejętności w zakresie tworzenia przekazów wizualnych i ich dekodowania.
U02, Student/tka potrafi przygotować wystąpienia ustne dotyczące zagadnień komunikacji wizualnej,

 z wykorzystaniem podstawowych terminów i perspektyw teoretycznych oraz różnorodnych źródeł naukowych.
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	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01, Student/tka rozumie potrzebę pogłębiania swojej wiedzy m.in. z zakresu komunikacji wizualnej oraz rozwijania umiejętności zawodowych.
K02, Student/tka potrafi realizować projekt indywidualny i grupowy dotyczący przekazów wizualnych.
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	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
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	Ćwiczenia w grupach
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	Liczba godzin
	10
	16
	
	
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć

	Dyskusja problemowa, analiza i interpretacja wybranych tekstów kultury wizualnej; referaty/projekty grupowe, przegląd materiałów poglądowych, projekcja fragmentów filmów dokumentalnych.


Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne – kolokwium ustne
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	Kryteria oceny
	Zaliczenie ćwiczeń na podstawie obecności, aktywności i wykonywaniu cyklicznych zadań podczas pracy w zespołach. Zaliczenie wykładów na podstawie obecności i uzyskania pozytywnej oceny z kolokwium przeprowadzonego w formie ustnej (zal. z oceną).


	Uwagi
	Kurs może być prowadzony w formie zdalnej (np. w aplikacji MS Teams). Potwierdzeniem uczestnictwa studenta w zajęciach jest włączenie kamery oraz mikrofonu w aplikacji MS Teams (na życzenie osoby prowadzącej). W przypadku problemów technicznych, uniemożliwiających włączenie kamery i/lub mikrofonu, student może zostać zobligowany do ustnej lub pisemnej odpowiedzi – z zakresu treści realizowanych w trakcie zajęć – w innym, wyznaczonym przez osobę prowadzącą terminie.


Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	Wykłady:

· Komunikacja wizualna – podstawowa terminologia (komunikowanie wizualne, zwrot ikoniczny, reprezentacja, widok i wizualność, reżim skopiczny, okulocentryzm etc.).

· Obszary wytwarzania, obrazu i publiczności; modalności w kulturze wizualnej. Kulturowe mechanizmy odbioru obrazu.
· Metody badań obrazu fotograficznego w optyce socjologii wizualnej (P. Sztompka).
· Wprowadzenie do metodologii badań okładek płytowych.

· Współczesna ikonosfera (pop)kulturowa.
Ćwiczenia:

· Światy obrazów; dyskursy wizualności
· Fotografia (portretowa, reportażowa, modowa, uliczna, podróżnicza, lifestylowa etc.)

· Okładki albumów muzycznych (bluesowych, rockowych, popowych, hip-hopowych etc.)
· Plakat (społeczny, reklamowy, propagandowy, filmowy, muzyczny, teatralny etc.)

· Tabu w kulturze wizualnej (na wybranych przykładach)
· Przemoc ikoniczna, symboliczna (na wybranych przykładach)
· Humor w kulturze wizualnej (na wybranych przykładach)
· Ideologia w kulturze wizualnej (na wybranych przykładach)



Wykaz literatury podstawowej

	1. Baldwin E. i in., Wstęp do kulturoznawstwa, Poznań 2007. (rozdz. 2., rozdz. 9.).
2. Bergström B., Komunikacja wizualna, przeł. J. Tarnawska, Warszawa 2009.

3. Fiske J., Wprowadzenie do badań nad komunikowaniem, przeł. A. Gierczak, Wrocław 2003. (rozdz. 4. i 5.).
4. Jeziński M., Muzyka popularna jako wehikuł ideologiczny, Toruń 2011. (rozdz. 3.).
5. Komunikacja wizualna, red. P. Francuz, Warszawa 2012.

6. Rose G., Interpretacja materiałów wizualnych: krytyczna metodologia badań nad wizualnością, przeł. E. Klekot, Wydawnictwa Naukowe PWN, Warszawa 2010.

7. Sztompka P., Socjologia wizualna. Fotografia jako metoda badawcza, Warszawa 2005.

8. Torzecki M., Okładki płyt: rzecz o wizualnym uniwersum albumów muzycznych, Poznań 2015.



Wykaz literatury uzupełniającej

	1. Bal M., Wizualny esencjalizm i przedmiot kultury wizualnej, przeł. M. Bryl, „Artium Questiones” XVII, 2006.

2. Belting H., Antropologia obrazu: szkice do nauki o obrazie, przeł. M. Bryl, Kraków 2007.

3. Frąckowiak M., Rogowski Ł., W poszukiwaniu polskiej socjologii wizualnej, „Kultura i Społeczeństwo" nr 1/2009.
4. Freedberg D., Potęga wizerunków. Studia z historii i teorii oddziaływania, przeł. E. Klekot, Kraków 2005.
5. Kosek J., (Nie)słyszalne głosy i praktyki dyskursywne anglosaskich artystek hardrockowych, „Kultura Współczesna” nr 2(114)/2021.
6. Kosek J., Tilla Lindemanna songi transmedialne, „Forum Poetyki” nr 27/2022.
7. Ludwicki K., O muzyce metalowej, sztuce i okładkach… Z malarzem i grafikiem Arkadiuszem Zającem rozmawia Konrad Ludwicki, „Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia de Cultura” 11(3), Kraków 2019.
8. Łubocki J.M., Okładka jako część dokumentu na przykładzie płyty gramofonowej w ujęciu bibliologicznym, Warszawa 2017.
9. Mietzel G., Wprowadzenie do psychologii, przeł. E. Pankiewicz, Gdańsk 1998. (rozdz. 3.).
10. Mitchell William J.T., Zwrot piktorialny, przeł. M. Drabek, „Kultura Popularna” nr 1 (23)/2009.
11. Pink S., Etnografia wizualna. Obrazy, media i przedstawienie w badaniach, przeł. M. Skiba, Kraków 2009.

12. Rogowski Ł., Badania nad wizualnością w perspektywie multidyscyplinarnej. Kwestionariusz Kultury Wizualnej, „Kultura i Społeczeństwo”, t. LIII, nr 4/2009. 

13. Sarzyńska-Putowska J., Komunikacja wizualna: wybrane zagadnienia, Kraków 2002.
14. Słownik pojęć filmowych, t. 6. Przedstawianie, obraz, pismo, znaczenie, red. A. Helman, Wrocław 1994. (hasła: Przedstawienie; Obraz).

15. Starakiewicz M., Model i metafora: komunikacja wizualna w humanistyce, Kraków 2019.

16. Visual Communication, red. D. Machin, Mouton De Gruyter, Berlin/Boston 2014.



Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	Ilość godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	10

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	16

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	2

	Ilość godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	12

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	-

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	15

	
	Przygotowanie do egzaminu
	20

	Ogółem bilans czasu pracy
	75

	Ilość punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	3


3

