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	Nazwa
	Współczesna socjologia mediów

	Nazwa w j. ang.
	Contemporary Sociology of Media


	Koordynator
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	Punktacja ECTS*
	2
	


Opis kursu (cele kształcenia)

	Celem kształcenia jest zapoznanie studentów z wybranymi kierunkami i nurtami badań w zakresie współczesnej socjologii mediów. Kurs prowadzony w języku polskim.


Warunki wstępne

	Wiedza
	Podstawowa wiedza z zakresu podstaw socjologii i wiedzy o mediach.

	Umiejętności
	Student potrafi czytać ze zrozumieniem teksty naukowe z zakresu socjologii mediów; posiada orientacje w zakresie podstawowych terminów socjologicznych oraz z zakresu wiedzy o mediach i komunikacji społecznej.

	Kursy
	Podstawy komunikacji społecznej.


Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01 Student posiada podstawową wiedzę odnośnie do metodologii badań w zakresie socjologii mediów i komunikowania społecznego.
W02 Student posiada podstawową wiedzę z zakresu terminologii medioznawczej i komunikologicznej.
W03 Student posiada wiedzę potrzebną do analizy tekstów naukowych z zakresu socjologii mediów i wiedzy o mediach.
W04 Student posiada wiedzę na temat wybranych teorii socjologicznych, medioznawczych, komunikologicznych i filmoznawczych.

	K_W03 
K_W07

K_W08

K_W14


	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01 Student potrafi zastosować posiadaną wiedzę z zakresu socjologii mediów do analizy współczesnej mediasfery i kultury medialnej.
U02 Student potrafi przeprowadzić badania z zakresu socjologii mediów i kultury medialnej.
U03 Student potrafi analizować teksty naukowe z zakresu socjologii mediów.
U04 Student potrafi przeprowadzić krytyczną refleksję nad koncepcjami z zakresu współczesnej socjologii mediów.

	K_U04

K_U05

K_U08

K_U12


	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01 Potrafi pracować w grupie zadaniowej związanej z realizacją projektu dotyczącego współczesnej socjologii mediów.
K02 Potrafi pozyskiwać informacje z różnych źródeł na potrzeby stworzenia projektu związanego z socjologią mediów.
K03 Potrafi kierować grupą zadaniową, przyjmując odpowiedzialność za efekty jej pracy.
K04 Potrafi publicznie wypowiadać się odnośnie zagadnień związanych ze współczesną socjologią mediów.

	K_K03 
K_K05

K_K06

K_K09



	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład

(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	
	14
	
	
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć
	Wykład, prezentacja multimedialna, dyskusja, referat, projekty grupowe.


	Formy sprawdzania efektów kształcenia


	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne
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	Kryteria oceny
	Zaliczenie na podstawie obecności na zajęciach oraz aktywności w dyskusjach oraz przygotowania grupowego projektu.


	Uwagi
	


Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	1. Współczesna socjologia mediów jako subdyscyplina socjologii.

2. Główne nurty w zakresie współczesnej socjologii mediów.

3. Metodologia badań w zakresie współczesnej socjologii mediów.

4. Media i nowe media jako przedmiot badań socjologicznych.

5. Projekty badań w zakresie socjologii mediów.

6. Współczesna socjologia mediów w Polsce.

7. Współczesna socjologia mediów na świecie.

8. Socjologia mediów w kontekście wybranych nauk humanistycznych i społecznych.


Wykaz literatury podstawowej

	1. Człowiek i medium, pod red. A. Ogonowskiej, Wydawnictwo Edukacyjne, Kraków 2016 

2. Goban-Klas Tomasz Cywilizacja medialna: geneza, ewolucja, eksplozja, Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne, Warszawa 2005.

3. Goban-Klas Tomasz Media i komunikowanie masowe, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa – Kraków 2006.

4. Ogonowska Agnieszka Między reprezentacją a symulacją. Szkice z socjologii mediów, Wydawnictwo Edukacyjne, Kraków 2007.

5. Ogonowska Agnieszka, Polityka (re)prezentacji. Studia i szkice o kulturze medialnej, Kraków 2013
6. Ogonowska Agnieszka Uzależnienia medialne, Wydawnictwo Edukacyjne, Kraków 2014


Wykaz literatury uzupełniającej

	1. Ogonowska Agnieszka Twórcze metafory medialne: Baudrillard, McLuhan, Goffman, Universitas, Kraków 2010.

2. Pejzaże audiowizualne: telewizja, wideo, komputer, red. Andrzej Gwóźdź, Universitas, Kraków 1997.

3. Widzieć. Myśleć. Być. Technologie mediów, red. Andrzej Gwóźdź, Universitas, Kraków 2001.


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)
	Liczba godzin 

w kontakcie 

z prowadzącym
	Wykład
	-

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	14

	
	Konsultacje indywidualne
	1

	
	Uczestnictwo w egzaminie / zaliczeniu
	-

	Liczba godzin pracy studenta
bez kontaktu 

z prowadzącym
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	21

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	-

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	14

	
	Przygotowanie do egzaminu /  kolokwium / testu
	-

	Ogółem bilans czasu pracy
	50

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2


1

