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	2 p. ECTS, zal
	



Opis kursu (cele kształcenia)
	Celem kursu jest zaznajomienie studentów z rolą mediów w społeczeństwie z uwzględnieniem kontekstu przemian społecznych, politycznych i kulturowych.



Warunki wstępne
	Wiedza
	Znajomość podstawowych cech współczesnych mediów i przekazów medialnych.
Podstawowa wiedza o społeczeństwie, narodzie, państwie, ustroju.

	Umiejętności
	Określanie specyfiki konkretnego przekazu medialnego i wiązanie jej z kontekstami społecznymi, politycznymi, kulturowymi.

	Kursy
	Podstawy teorii kultury, Podstawy komunikacji społecznej (równolegle), Współczesne systemy medialne



Efekty uczenia się

	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01 Student potrafi charakteryzować dominujące modele mediów w społeczeństwie w powiązaniu z przemianami w zakresie technologii komunikowania i zróżnicowanie przekazów medialnych w różnych systemach społecznych.
W02. Student ma wiedzę na temat roli mediów w społeczeństwie polskim i w innych.
	K_W07




K_W15.



	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01. Student umie interpretować strukturę i funkcję przekazu medialnego na tle specyfiki danego medium oraz kontekstu społecznego. Potrafi rozpoznać sytuację komunikacyjną (rolę nadawcy, odbiorcy, medium).
U02. Student umie charakteryzować rolę mediów w różnych społeczeństwach.
	K_U07.



K_U09.



	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01. Student przyjmuje różne role w grupie w celu zrealizowania wspólnego celu.
K02. Student rozumie potrzebę ochrony dziedzictwa kulturowego Polski i Europy.
	K_K03.


K_K10.



	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
(W)
	Ćwiczenia w grupach
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	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	
	20
	
	
	
	
	



Opis metod prowadzenia zajęć
	Dyskusja, praca z tekstem, krytyczna analiza wypowiedzi i materiałów medialnych, prezentacje multimedialne, elementy wykładu.



Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat – prezentacja multumedialna
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny 
	Inne
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	Kryteria oceny
	Obecność na zajęciach, aktywne uczestnictwo w zajęciach, napisanie krótkiego eseju poświęconego problematyce relacji między mediami a społeczeństwem.



	Uwagi
	



Treści merytoryczne (wykaz tematów)
	1. Sposoby i przejawy oddziaływania mediów na jednostki i społeczności.
2. Informacyjna i opiniotwórcza rola mediów.
3. Dydaktyczna i ludyczna funkcja mediów.
4. Media jako „czwarta władza”.
5. Społeczne powinności mediów i dziennikarzy.
6. Komunikowanie masowe jako proces społeczny.
7. Społeczeństwo masowe a media.
8. Istota społeczeństwa informacyjnego.
9. Komunikowanie masowe a kultura.
10. Media a propaganda polityczna.
11. Media lokalne i regionalne a potrzeby komunikacyjne społeczności lokalnych i regionalnych.
12. Wolność mediów i jej granice.
13. Widownia mediów a doświadczenia ich odbioru.
14. Oddziaływanie mediów.
15. Pozycja i funkcje opinii publicznej w komunikowaniu masowym.



Wykaz literatury podstawowej
	1. Dziki S., Chorązki W., 2004, Media lokalne i regionalne, w: Dziennikarstwo i świat mediów, red. Z. Bauer, E. Chudziński, Kraków, s. 121–140.
2. Goban-Klas T., 2004, Granice wolności mediów, Media lokalne i regionalne, w: Dziennikarstwo i świat mediów, red. Z. Bauer, E. Chudziński, Kraków, s. 411–411.
3. McQuail D., 2012, Teoria komunikowania masowego, przekł. M. Bucholc, A. Szulżycka, Warszawa (wybrane fragmenty).
4. Nowak P., 2008, Retoryka a propaganda polityczna, w: Retoryka, red. M. Barłowska, A. Budzyńska-Daca, P. Wilczek, Warszawa, s. 207–226.
5. Pisarek W., 2007, Transformacje komunikacji społecznej w drugiej połowie XX wieku, w tegoż: O mediach i języku, Kraków, s. 181–198. 
6. Sonczyk W., 1999, Media w Polsce, Warszawa.



Wykaz literatury uzupełniającej
	1. Mersch D., 2010, Teorie mediów, Warszawa (wybrane fragmenty).
2. Pisarek W., 2007, Wolność słowa i wolność prasy, w tegoż: O mediach i języku, Kraków, s. 166–180.
3. Pisarek W., 2007, Miejsce mediów w wyobrażeniach kultury narodowej, w tegoż: O mediach i języku, Kraków, s. 148–165.
4. Waśkowski K., 2021, O sytuacji komunikacyjnej „Gazety Podhalańskiej” i jej wpływie na profil pisma z perspektywy zawartości pierwszych dziesięciu numerów, w: Język w regionie, region w języku 4, red. B. Osowski, J. Kobus, P. Michalska-Górecka, A. Piotrowska-Wojaczyk, Poznań, s. 365–386. 
5. Zgama B., Waśkowski K., 2019, Strategie komunikacyjne i odniesienia kulturowe w tekstach „Ilustrowanego Kuryera Codziennego” i „Gazety Podhalańskiej” na temat śmierci i dwóch pochówków Władysława Orkana, „Almanach Nowotarski” nr 23, s. 143–164.



Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)
	Liczba godzin zajęć 
w kontakcie 
z prowadzącym
	Wykład
	

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	20

	
	Konsultacje indywidualne
	2

	
	Uczestnictwo w egzaminie/zaliczeniu
	

	Liczba godzin pracy studenta bez kontaktu 
z prowadzącym
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć, obserwacja zjawisk medialnych
	18

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	

	
	Przygotowanie eseju
	10

	
	Przygotowanie do egzaminu / kolokwium
	

	Ogółem bilans czasu pracy
	50

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2



4

