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Opis kursu (cele kształcenia)

	Kurs ma na celu zapoznanie studentów z możliwościami przeprowadzania badań kulturoznawczych i etnograficznych w obrębie mediów internetowych (nowych mediów). Uczy spoglądać na społeczności internetowe przez pryzmat osiągnięć współczesnej etnografii i socjologii. Studenci – traktowani jako młodzi badacze – stają przed zadaniem dokonania badań etnograficznych wśród społeczności internetowych.


Warunki wstępne

	Wiedza
	Podstawowe pojęcia z zakresu kulturoznawstwa


	Umiejętności
	Podstawowe umiejętności medialne


	Kursy
	Podstawy teorii kultury 



Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01, Student zna podstawową terminologię z zakresu literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii oraz nauk o komunikacji społecznej i mediach.
W02, Student ma uporządkowaną podstawową wiedzę o metodologiach badań i głównych teoriach w zakresie literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii oraz nauk o komunikacji społecznej i mediach.
W03, Student orientuje się w aktualnym stanie badań literaturoznawczych, kulturoznawczych i w zakresie rozwoju wiedzy o mediach i komunikowaniu.
	K_W03
K_W07

K_W12


	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01, Student wyszukuje, ocenia i selekcjonuje informacje przydatne w zdobywaniu i pogłębianiu przez całe życie wiedzy z zakresu literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii oraz nauk o komunikacji społecznej i mediach
U02, Student potrafi samodzielnie przygotować podstawową bibliografię przedmiotową i prezentować problemy badawcze.

U03, Student potrafi dobierać metody i podstawowe narzędzia do rozwiązania problemów badawczych w zakresie literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii oraz nauk o komunikacji społecznej i mediach.
	K_U01
K_U02

K_U05


	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01, Student obserwuje współczesne zjawiska kulturowe i medialne.
K02, Student potrafi odpowiednio definiować kluczowe zadania indywidualne i grupowe oraz wyznaczać cele.

K03, Student respektuje normy etyczne i prawne związane z działalnością naukową.

	K_K02
K_K05

K_K14


	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
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	Ćwiczenia w grupach
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Opis metod prowadzenia zajęć

	Wykład, pogadanka heurystyczna, praca w grupach, praca samodzielna, dyskusja / debata


Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne
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	Kryteria oceny
	 Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest aktywne uczestnictwo w zajęciach. Studenci dobrani w grupy na koniec kursu prezentują wyniki samodzielnych badań w formie prezentacji wraz z wygłoszonym referatm.


	Uwagi
	Brak



Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	1) Podstawowe pojęcia związane z badaniami kulturowymi i etnograficznymi.
2) Charakterystyka badań w strategii „obserwacji współuczestniczącej” i „obserwacji zewnętrznej”.

3) Mem jako zjawisko kulturowe.

4) Metody analizy memu jako tekstu kultury 

5) Neotrybalizm – zarys problematyki badawczej w kontekście kulturoznawczym i socjologicznym. 

6) Sylwetka badacza kultury internetowej – zagrożenia, potencjalne dystraktory, błędy atrybucyjne.

7) Przemiany kulturowe i społeczne w dobie nowych mediów.


Wykaz literatury podstawowej

	1) Baldwin E., Wstęp do kulturoznawstwa, przeł. M. Kaczyński et al., Poznań 2007.
2) Homo Interneticus? Etnograficzne wędrówki w głąb Sieci, red. E. Jagiełło, P. Schmidt, Lublin 2010.
3) Kultura Internetu w Polsce: od akademickich początków do upowszechnienia zjawiska, red. M. Juza, Kraków 2012.


Wykaz literatury uzupełniającej

	1) Angrosino M., Badania etnograficzne i obserwacyjne, przeł. M. Brzozowska-Brywczyńska, Warszawa  2010.
2) Hofmokl J., Internet jako nowe dobro wspólne, Warszawa 2009.
3) Kamińska M., Memosfera: wprowadzenie do cyberkulturoznawstwo, Poznań 2017

4) Lévi-Strauss C., Antropologia strukturalna, przeł. K. Pomian, Warszawa 2000.

5) Pink S., Etnografia wizualna. Obrazy, media i przedstawienie w badaniach, Kraków 2008.


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	20

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	2

	liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	10

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	3

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	15

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	0

	Ogółem bilans czasu pracy
	50

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2


1

