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Opis kursu (cele kształcenia)

	
Celem kursu jest zapoznanie studentów z podstawowymi teoriami z zakresu psychologii mediów i komunikowania.




Warunki wstępne

	Wiedza
	Podstawowa wiedza z zakresu terminologii  psychologicznej w obszarze psychologii mediów i komunikacji.

	Umiejętności
	Kandydat potrafi czytać ze zrozumieniem teksty naukowe, dotyczące psychologii mediów i komunikacji społecznej oraz analizować i interpretować badania naukowe dotyczące tych zagadnień.   

	Kursy
	




Efekty uczenia się 

	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów dla specjalności
(określonych w karcie programu studiów dla specjalności)

	
	W01 Student ma kluczową wiedzę z zakresu psychologii mediów i komunikowania w odniesieniu do różnych typów mediów oraz technologii służącej komunikacji społecznej.

W02 Student posiada wiedzę z zakresu podstawowej terminologii psychologicznej, medialnej i komunikologicznej.

W03 Student posiada specjalistyczną wiedzę z zakresu metodologii badań psychologicznych, medioznawczych i komunikologicznych.

W04 Student posiada kluczową wiedzę, dotyczącą współczesnych związków psychologii z mediami oraz ich użytkownikami.
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K_W03
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Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów dla specjalności
(określonych w karcie programu studiów dla specjalności)

	
	U01 Student potrafi aktywnie i krytycznie wykorzystywać wiedzę z zakresu psychologii mediów i komunikowania do projektowania badań własnych.

U02 Student potrafi czytać ze zrozumieniem współczesne teksty psychologiczne, medioznawcze i komunikologiczne oraz krytycznie ocenić  artykuły naukowe i badania z zakresu psychologii mediów i komunikacji społecznej.

U03 Student potrafi przygotować prezentacje multimedialną w zakresie wybranych zagadnień, związanych z  psychologią mediów i  komunikacji społecznej.
	K_U10
K_U11
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	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów dla specjalności
(określonych w karcie programu studiów dla specjalności)

	
	K01 Student potrafi stworzyć i pracować w grupie zadaniowej, związanej z określonych problemem psychologicznym, medioznawczym i komunikologicznym.

K02 Student potrafi wypowiadać się publicznie, także przy wykorzystaniu narzędzi służących komunikacji zdalnej na temat teoretycznych tekstów naukowych i badań z zakresu psychologii, medioznawstwa, komunikologii oraz prowadzić dyskusję w grupie na ten temat.

K03 Student potrafi współpracować z innymi przy wykorzystaniu nowych technologii informacyjnych dla realizacji projektu z zakresu nauk o komunikacji społecznej i mediach.
	K_K03
K_K05
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	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
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	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	16
	
	
	
	
	
	




Opis metod prowadzenia zajęć

	Wykład, dyskusja, prezentacje multimedialne, projekty grupowe i indywidualne. Zajęcia mogą odbywać się w całości w trybie zdalnym.



Formy sprawdzania efektów uczenia się:

	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne
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	Kryteria oceny
	Zaliczenie zajęć na podstawie obecności na zajęciach i aktywnego w nich udziału, realizacji projektu indywidualnego lub grupowego oraz przygotowanie referatu (prezentacji). Dopuszczalna jedna nieobecność. 




	Uwagi
	Zajęcia mogą być realizowane w całości w formie zdalnej.




Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	
1. Historia psychologii mediów na tle psychologii jako nauki społecznej. Związki z psychologią społeczną, psychologią kliniczną, psychologią poznawczą, psychologią kultury.
2. Związki psychologii mediów z innymi dyscyplinami humanistycznymi i naukami społecznymi (np. filmoznawstwem, medioznawstwem). Główne kierunki badań (psychologia filmu, psychologia literatury, etc).
3. Wpływ mediów tradycyjnych i nowych mediów na zachowania i postawy człowieka.
4. Modelowanie zachowań w mediach i poprzez media.
5. Media jako posttradycyjne instytucje edukacji i socjalizacji człowieka. Kształtowanie postaw społecznych i zachowań. Psycho- i socjomanipulacja w mediach.
6. Autorytety i osobowości medialne. Problem e-osobowości.
7. Psychoterapia online: szanse i ograniczenia.
8. Patologiczne strategie korzystania z nowych technologii (uzależnienia medialne) oraz cyberagresja.
9. Wpływ mediów na zachowania komunikacyjne, ze szczególnym uwzględnieniem dzieci i młodych dorosłych.




Wykaz literatury podstawowej

	
1. Ogonowska A., 2023, Psychologia mediów we współczesnej humanistyce, pod red. B. Bodzioch-Bryły, s.145-164 https://slownikispoleczne.ignatianum.edu.pl/pliki/humanistyka_wspolczesna_pl.pdf
2. Ogonowska A., 2021, Cyberpsychologia. Media-użytkownicy-zastosowania, Kraków
3. Ogonowska A., 2018, Psychologia mediów i komunikowania. Wprowadzenie, Kraków.
4. Ogonowska A., Ptaszek G., red., Współczesna psychologia mediów. Nowe perspektywy i problemy badawcze, Kraków 2013.




Wykaz literatury uzupełniającej

	
1. Ogonowska A., red., Człowiek i medium. Terapia-Rozwój-Autonarracja, Kraków 2016.
2. Ogonowska A., Uzależnienia medialne czyli o patologicznym korzystania z mediów, Kraków 2014.
3. Ogonowska A., red., Kino, film i psychologia, Kraków 2017.
4. Ogonowska A., (Cyber)psychologiczne i medialne uwarunkowania psychoterapii indywidualnej online, „Psychoterapia” 2018/3 (186), s. 65-80.
5. Ogonowska A., Profilaktyka uniwersalna patologicznych form używania Internetu u dzieci i młodzieży „Sztuka Leczenia” 2017/nr 2.
6. [bookmark: _GoBack]A.Ogonowska, Cyberpsychology and media studies: contemporary research directions and sources of mutual inspiration annals of psychology/roczniki psychologiczne 2023, XXVI, n.4





Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	16

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	-

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	2

	liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	3

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	2

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	2

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	-

	Ogółem bilans czasu pracy
	25

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	1



