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Opis kursu (cele kształcenia)

	Przedmiot umożliwia zapoznanie się z kluczowymi problemami z zakresu wiedzy o kulturze popularnej. Inspiruje do samodzielnej refleksji i badań w tym obszarze. Łączy wiedzę teoretyczną z próbą jej praktycznego zastosowania.


Warunki wstępne

	Wiedza
	Znajomość podstawowych wyszukiwarek internetowych.

	Umiejętności
	Umiejętność korzystania z regionalnych zasobów bibliotecznych. Umiejętność samodzielnego wyszukiwania informacji w internecie i ich strukturyzacji. Umiejętność interpretacji tekstu naukowego (w podstawowym zakresie). Umiejętność pracy w grupie oraz elementarna umiejętność formułowania własnych poglądów. 

	Kursy
	Podstawy teorii kultury 



Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01, Student/ka zna pojęcie kultury ludowej, kultury popularnej i e-folkloru oraz inne specjalistyczne terminy związane z przedmiotem (fantazmat, fantasmagoria, wodewil, camp, kicz, pop art itd.)
W02, Student/ka zna genezę kultury popularnej i historyczne konteksty jej rozwoju.
W03, Student/ka zna wybrane koncepcje badawcze brytyjskich studiów kulturowych oraz najważniejsze tezy Szkoły Frankfurckiej, dostrzegając możliwość ich zastosowania w analizie konkretnych zjawisk kulturowych.

W04, Student/ka posiada pogłębioną widzę w zakresie nowych tendencji w kulturze audiowizualnej. Zna terminologię jej opisu.

W05, Student/ka zna metodologię badania relacji między kulturą a technologiami medialnymi.

W06, Student/ka posiada podstawową wiedzę o użytkownikach kultury i odbiorcach mediów w kontekście zagadnienia tożsamości.
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	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01, Student/ka potrafi dostrzec i zinterpretować zasadnicze kwestie społeczne, kulturowe, obyczajowe i ekonomiczne związane z kulturą popularną.
U02, Student/ka wskazuje etapy i kierunki rozwoju współczesnej kultury medialnej. Analizuje, klasyfikuje i porównuje procesy, zjawiska i teksty związane z kulturą popularną.

U03, Student/ka potrafi samodzielnie analizować nowe zjawiska kultury audiowizualnej. Potrafi ocenić przydatność różnych podejść badawczych oraz  pracuje metodą grupowego projektu naukowego. Posługuje się podstawowymi ujęciami teoretycznymi, odpowiednią metodologią i terminologią.
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	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01, Student/ka potrafi prowadzić merytoryczną dyskusję na tematy powiązane z tematyką zajęć, uwzględniającą różnorodność argumentów i ocen.
K02, Student/ka jest świadomy/a konieczności stałej refleksji nad kulturą popularną.
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	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład

(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	16
	
	
	
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć

	Metody podające – wykład połączony z analizą tekstu przewodniego i prezentacją multimedialną

Metody aktywizujące – dyskusja, praca w grupach  
Metody weryfikujące posiadaną wiedzę: kolokwium pisemne


Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne
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	Kryteria oceny
	Kurs kończy się kolokwium pisemnym. Warunkiem dopuszczenia do niego jest obecność na wykładach i aktywny udział w dyskusji.
 


	Uwagi
	Wykłady mają charakter interaktywny – wymagają aktywnego zaangażowania osób uczestniczących w dyskusję.


Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	1. i 2. Co to znaczy popularna? Koncepcje kultury masowej i popularnej, habitus oraz pojęcie dystynkcji.
3. Get a life! Stereotypy dotyczące konsumentów kultury popularnej i patologizacja fana.
4. Fake geek girls. Skąd się wzięły kobiety w fandomie i kto ma prawo konsumować jakie teksty? 

5. Literatura gotycka, horror i body horror.
6. Kamp i estetyka queerowa.
7. Definicje fantastyki naukowej i jej funkcje społeczne
8.  Fantasy przed i po Tolkienie.
9. Manga, anime i podziały gatunkowe w ich obrębie.
10. Normy gatunkowe i charakterystyczne motywy w kulturze popularnej. 


Wykaz literatury podstawowej

	Bacon-Smith C., The Women Were Always Here: The Obligatory History Lesson, [w:] eadem, Science Fiction Culture, University of Pennsylvania Press 2000.

Bacon-Smith, C., Enterprising Women: Television Fandom and the Creation of Popular Myth, University of Pennsylvania Press 1992. 

Bourdieu, P., Dystynkcja. Społeczna krytyka władzy sądzenia, tłum. P. Biłos, Scholar, 2005.

Caillois, R., Od baśni do science fiction, [w:] idem, Odpowiedzialność i styl, eseje, wyb. M. Żurowski, wstęp J. Błoński, tłum. J. Błoński, J. Lisowski, K. Dolatowska, A. Olędzka-Frybesowa, L. Kukulski, Warszawa 1967, s. 31-65.

Caillois, R., Science fiction, tłum. Barbara Okólska, [w:] Spór o SF, red. Ryszard Handke, Lech Jęczmyk, Barbara Okólska, Wydawnictwo Poznańskie 1989, s. 179-200.

Coppa F., A Brief History of Media Fandom, [w:] Fan Fiction and Fan Communities in the Age of the Internet, red. K. Busse, K. Hellekson, Jefferson 2006.

Czapliński P., Kamp - gry antropologiczne, w: Kamp. Antologia przekładów, red. P. Czapliński, Anna Mizerka, Universitas 2012.

Fiske J., The Cultural Economy of Fandom [w:] The Adoring Audience, ed. Lisa E. Lewis, Routledge, 1992.

Fiske J., Zrozumieć kulturę popularną, przeł. Katarzyna Sawicka, Wyd. UJ, 2010.

Fiske, J., Cultural Studies and the Culture of Everyday Life, [w:] Cultural Studies, red. Lawrence Grossberg, Cary Nelson, Paula A. Treichler, Routledge 1992, s. 154-173.

Freud, S., Niesamowite [w:] idem, Pisma psychologiczne, tłum. R. Reszke, Wydawnictwo KR, 1997.

Haefele-Thomas A., Queer Others in Victorian Gothic: Transgressing Monstrosity, University of Wales Press, 2012.

Halberstam J., Skin Shows. Gothic Horror and the Technology of Monsters, Duke University Press, 1995, p. 23.

Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediów, tłum. M. Bernatowicz, M. Filiciak, Warszawa 2007

Jenson J., Fandom as Pathology: The Consequences of Characterization [w:] The Adoring Audience: Fan Culture and Popular Media, ed. L. A. Lewis, Routledge ,1992.

Rieder, J., On Defining SF, or Not: Genre Theory, SF, and History, „Science Fiction Studies” 2010, Vol. 37.

Rieder, J., Science Fiction and the Mass Cultural Genre System, Wesleyan, 2017.

Scott S., Fake Geek Girls. Fandom, Gender and the Convergence Culture Industry, New York 2019.

Sontag S., Notatki o kampie, w: Kamp. Antologia przekładów, red. P. Czapliński, Anna Mizerka, Universitas 2012.

 Strinati D., Wprowadzenie do kultury popularnej, przeł. Wojciech J. Burszta, Zysk i S-ka, 1995 (rozdział 2 Szkoła Frankfurcka i przemysł kulturalny).

Suvin, D., Metamorphoses of Science Fiction. On the Poetics and History of a Literary Genre, ed. G. Canavan, Peter Lang 2016.

Tulloch J., H. Jenkins, Science Fiction Audiences. Watching Doctor Who and Star Trek, Routledge, 1995 (fragmenty).




Wykaz literatury uzupełniającej

	1. Banach Andrzej., O kiczu, Wydawnictwo Literackie, Kraków 1968, część I, rozdziały I-XI. 

2. Castells Manuel, Społeczeństwo sieci, przeł. Mirosława Marody, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007.

3. Gender. Wizerunki kobiet i mężczyzn w kulturze, red. Elżbieta Durys, Elżbieta Ostrowska, Rabid, 2005, rozdział I: Dylematy kultury. 

4. Kluszczyński R., Społeczeństwo informacyjne. Cyberkultura. Sztuka multimediów, Rabid, 2001.
5. Kowalski P., Popkultura i humaniści, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellońskiego, 2004. 

6. Laclau E., Rozum populistyczny, przekład zbiorowy, red. Tomasz Szkudlarek, Astrid Alchimowicz, Wydawnictwo Naukowe Dolnośląskiej Szkoły Wyższej, 2009. 

7. MacDonald D., Teoria kultury popularnej, w: Kultura popularna, wybór, przekład i przedmowa Czesław Miłosz, Wyd. Literackie, 2002. 

8. Storey J., Studia kulturowe i badania kultury popularnej. Teorie i metody, przeł. i red. Janusz Barański, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellońskiego, 2003, rozdział I: Studia kulturowe i badanie kultury popularnej. 

9. Strinati D., Wprowadzenie do kultury popularnej, przeł. Wojciech Józef Burszta, Zysk i S-ka, 1998. 

10. Tormey S., Townshend Jules, Od teorii krytycznej do marksizmu, Wydawnictwo Naukowe PWN, 2006. 
11. Urbańczyk A. Subwersja, nie sztuka. Korzenie, założenia i problemy fan studies, „Przestrzenie Teorii” 2018, nr 29.

12. Urbańczyk A., Utopia jest sprzedawana oddzielnie. Polityczność science fiction w recepcji fanowskiej (na przykładzie Star Treka), Księgarnia Akademicka, 2021.

13. Wejland A., Założenia teoretyczne i metodologiczne badań Internetu i w Internecie. Kilka uwag krytycznych, w: Homo-Interneticus? Etnograficzne wędrówki w głąb sieci, książka dostępna na: http://wiedzaiedukacja.eu/archives/47426 

 


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	16

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	4

	liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	15

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	15

	Ogółem bilans czasu pracy
	50

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2


3

